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Introducci6n
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£actividad apicola aparece como una excelente alternativa para el desarro-
llo de pequefias empresas familiares, como actividad complementaria y a mayor
escala, como actividad econ6mica rentable y exclusiva.

Constituye una herramienta id6nea para propender al desarrollo de las eco-
nomias regionales, mejorando los ingresos de sectores sin empleo, generando pues-
tos de trabajo, frenando el exodo de personas que migran desde el area rural y
pequefios pueblos hacia grandes centros urbanos, e incrementando las exportacio-
nes.

La apicultura se encuentra sin duda, entre las actividades econ6micas que mas
han crecido en los ultimos afios en la provincia de La Pampa, ocupando el cuarto
lugar en volumen de ventas al exterior, luego de los cereales y oleaginosas, petr6-
leo y carnes; registrando una variaci6n del 17 % entre 1995 y 1996.

Esto se debe alas muy buenas condiciones agroecol6gicas de nuestra provincia
en concordancia con las caracteristicas del mercado mundial donde existe una cre-
ciente demanda de productos naturales y sanos, y a los excelentes precios reinan-
tes en afios anteriores.

Es 16gico, por tanto, suponer un crecimiento constante de la misma, que hoy en
dfa esta generando algunos inconvenientes relacionados a la producci6n, aspectos
sanitarios, localizaci6n de apiarios y comercializaci6n.

Esta situaci6n exige tomar distancias de "Ia tormenta" para realizar una evalua-
ci6n del estado de situaci6n del desarrollo de la actividad, con el fin de determinar
debilidades y fortalezas que contribuyan a orientar la toma de decisiones de las
organizaciones privadas, comerciantes y entes gubernamentales.
Partiendo de esta premisa, la presente investigaci6n pretende sentar las bases
para la generaci6n de un Programa Apicola Provincial que unicamente se lograra
con la participaci6n mancomunada de todos 105 sectores involucrados.



Consideraciones sobre las caracterrsticas de la actividad y
~I-------------------_·- sus productos

La apicultura (del latfn apis abeja y cultura cultivo) es una actividad desarrol1a-
da por una 0 varias personas consistente en la crfa:de abejas y el manejo de una col-
mena con el prop6sito de producir miel.

La miel, de acuerdo a la Resoluci6n N° 15/94 del Grupo Mercado Comun,
"Reglamento Tecnico MERCOSUR (Mercado Comun del Sur) de Identidad y
Calidad de Miel", incorporado al C6digo Alimentario Argentino por Resoluci6n N°
3/95 del Ministerio de Salud y Acci6n Social, Art. 1, Inc. 34 del 11 de enero de
1995, se define como el producto alimenticio producido por las abejas meliferas a
partir del nectar de las flores 0 de las secreciones procedentes de partes vivas de las
plantas 0 de excreciones de insectos succionadores de plantas que quedan sobre
partes vivas de plantas, que las abejas recogen, transforman, combinan con sustan-
cias propias y almacenan y dejan madurar en los panales de la colmena.
(Secreta ria de Agricultura, Ganaderia y Pesca (SAGyP - Programa para el
Mejoramiento de las Exportaciones (PROMEX) 1995: 2)

El proceso por el cual se obtiene la miel se halla compuesto de partes meca-
nicas y quimicas. Entre las mecanicas, se encuentra la ventilaci6n que provoca la
abeja para concentrar sus nectares y lograr la miel. Entre las quimicas, el agregado
de enzimas que permite una serie de desdoblamientos que transforman el producto
recogido en miel.

La miel es un compuesto complejo que posee un gran porcentaje de azucar
en su composici6n y dentro de estos compuestos la mayor parte corresponde a glu-
cosa y levulosa, contando con mas del 70 % de estos dos monosacaridos, en menor
proporci6n se presenta la sacarosa. (Ver anexo cuadra 1)

De acuerdo al Reglamento Tecnico MERCOSUR de Identidad y Calidad de
Miel, antes mencionado, la miel puede clasificarse de acuerdo a los siguientes cri-
terios:

Segun origen botanico, el procedimiento de obtenci6n, su presentaci6n y su des-
tino.

Propiedades y Aplicaciones:
La miel, posee cualidades que la hacen apta para la preparaci6n de diversos ali-

mentos, mejorando su sabor y su presentaci6n. Entre estas condiciones podemos
citar:

Humectaci6n, viscosidad, higroscopicidad, propiedades coloidales, saboriza-
ci6n, clarificaci6n, nutrici6n, cristalizaci6n, preservaci6n, volumen, color y com-
patibilidad.

Situaci6n del pars en el mundo y de la provincia de La
I Pampa en Argentina

Durante los ultimos 5 0 6 afios la producci6n argentina de miel ha experimen-
tado una tendencia creciente permitiendo incrementar la oferta exportable, ocupan-



do una posici6n preponderante en el mercado internacional de miel. Mientras que
la producci6n mundial en 1995 ascendi6 a 1.200.000 toneladas segun datos de la
FAO, nuestro pais con 70.000 toneladas ocup6 el tercer lugar como productor
mundial despues de China y USA y antes que Turquia, India, Rusia, Mexico,
Canada, Espana, Alemania, entre otros. (Ver anexo-cuadro 2)

En los ultimos treinta anos, las ventas al exterior de miel se triplicaron. En los
anos sesenta y setenta, la exportaci6n tenia un promedio de 20.000 toneladas y en
la decada del ochenta creci6 a 40.000 toneladas. Durante los afios noventa, el pro-
medio de exportaci6n alcanz6 alas 60.000 toneladas. Las ventas efectuadas en el
ano 1993 representaron un monto de 50 millones de d61ares y se efectuaron a un
precio hist6rico de 60 centavos el kilo. En 1990 el monto alcanz6 a los 90 millo-
nes de d6lares, lograndose un precio record de u$s 2,I/kg .. Esto hizo que a pesar
de que el volumen exportado fue sensiblemente menor, el monto comercializado
rue un 45 % superior.

Las exportaciones mundiales de miel oscilan en las 300.000 toneladas siendo
nuestro pais el segundo exportador mundial (alrededor del 20 % del volumen total
exportado). No obstante, es importante reconocer que practicamente el total del
volumen exportado por Argentina es a grane! y sin tipificar, siendo la venta exter-
na de miel fraccionada 0 diferenciada muy escasa. (Ver anexo-cuadro 3)

Las mieles argentinas se caracterizan a nivel mundial por sus cualidades natu-
rales de color, sabor y aroma; atributos que deberfan tenerse en cuenta para lograr
una diferenciaci6n en los principales mercados compradores y alcanzar los seg-
mentos de ingresos medios y altos.

En la provincia de La Pampa la actividad apicola ha registrado en los ultimos
alios una gran expansi6n, producto de las buenas condiciones que ofrece el medio
para la producci6n de miel, por el aumento del precio y de la demanda internacio-
nal.

La Provincia produce anualmente alrededor de 8.000 toneladas de miel, el 90 %
se destina a la exportaci6n, 10 cuaI representa 6.400 toneladas, la misma multipli-
cada por un precio promedio de 1.500 pesos la tonelada (1997-98) nos da un valor
aproximado de 9,5 millones de d6lares.

Entre el 85 y 90 % se exporta en forma indirecta, es decir, la venta es realizada
por acopiadores y/o exportadores de otras provincias.

Las exportaciones Argentinas de miel durante 1996 ascendieron a 90,5 millones
de d6lares, con un incremento del 28,5 % respecto al afio anterior, 10 que significa
que la provincia de La Pampa participa con un 10,5 % aproximadamente del valor
total.

Como se expresara en el apartado anterior, la miel Argentina reune las carac-
teristicas que la hacen adecuada alas demand as de 105 principales paises importa-
dores. Su color varia de blanco a extra ambar claro y se caracteriza por Sll aroma
suave.



EI mercado mundial:
En el comercio mundial, s610 nueve paises comercializan el 50% del total de la

miel que se produce. Como fuertes consumidores e importadores se encuentran
EE.UU., Alemania y Jap6n, cuyos requerimientos coinciden con las caracteristicas
que poseen las mieles argentinas.

En Alemania existe un alto consumo (1,5 kg/hab/afio) debido a la permanente
existencia de promoci6n y publicidad. Por otro lade, se observa un aumento de la
demanda de la miel argentina, debido a la disminuci6n de las entregas de otros pro-
veedores (de Europa y America).

Otro caso particular es el de Singapur, donde (debido alas caracteristicas de
producto sana y natural) las importaciones y el consumo estan en paulatino aumen-
to. EI consumidor singapuriense es exigente en cuanto a presentaci6n y calidad.

Arabia, en los ultimos anos, ha aumentado sus importaciones en forma notable,
siendo un mercado interesante para la venta de miel fraccionada.

En Espana, actualmente, existe una propuesta formal elevada al Estado tanto
espafiol como europeo para ayudar y fomentar al sector apicola, teniendo en cuen-
ta que Espana es el primer productor de la Uni6n Europea. Ademas, se observa un
aumento de las importaciones, donde Argentina aparece como uno de sus princi-
pales proveedores.

Portugal es otro pais que presenta buenas perspectivas debido a que el consumo
interno se encuentra en aumento, principalmente, en el rubro panaderia y confitu-
ras.

EI caso de Francia es similar debido a que las importaciones estan aumentando
y, tam bien, se observa un aumento del consumo muy pronunciado (en los ultimos
cuatro anos aument6 un 20%, quedando muchos segmentos por explotar). Los pro-
ductos con denominaci6n de origen 0 de origen monofloral aun son muy recientes
ya que ocupan un 20% del mercado. (Ver anexo-cuadro 4)

EI mercado nacional y provincial:
Las excelentes condiciones agro ecol6gicas de nuestro pais en concordancia con

las caracteristicas del mercado mundial donde existe una creciente demanda de pro-
ductos naturales y sanos y la situaci6n de los pafses productores y exportadores de
este producto, permiten afirmar que mediante nuevas orientaciones en la produc-
ci6n y determinadas inversiones en tecnologia y en la comercializaci6n, la miel
argentina puede ocupar nuevos mercados externos, con su consecuente incremento
en el ingreso de divisas para el sector.

La importancia de la producci6n apfcola radica no solo en las interesantes pers-
pectivas que se abren mas alia de nuestras fronteras, sino tambien en el impacto que
pueden lograr las mismas en diversas regiones de nuestro pais, pues los grandes
productores de miel se han esparcido a traves de toda nuestra geografia y las incli-
naciones de diversas franjas del mercado externo en la demanda de mieles fraccio-
nadas (con su correspondiente valor agregado y notable diferencia de precios) y
especiales (monofloras, plurifioras u otras) que requerinin del esfuerzo de todo el
espectro apicola, adem as de la incorporaci6n de nuevos productores.

De acuerdo alas cifras arrojadas por el Censo Nacional Agropecuario elabora-
do por el INDEC en 1988, existian en nuestro pais alrededor de 1.000.000 de col-



menas. En 1991 un informe confeccionado por el Departamento de Agricultura de
los Estados Unidos, daba cuenta de la existencia de 1.500.000 colmenas.
Actualmente y segun estimaciones de la consultora Ecolatina - Latin Eco S.A., el
numero de colmenas serfa de 1.800.000 explotadas por unos 16.000 productores;
quedando demostrado el fuerte crecimiento experimentado por el sector en los ulti-
mos seis afios.

La producci6n se halla repartida en distintas provincias: Buenos Aires es la prin-
cipal productora con el 60 % del total, Ie sigue Entre Rios con el II %, C6rdoba 9
%, Santa Fe 7,5 % y La Pampa 5 %. Del total de la producci6n del pais, aproxi-
madamente el 85 a 90 % se destin a a exportaci6n y solamente del 10 al 15 % al
mercado interno. Algo similar sucede con la producci6n de la provincia de La
Pampa. Esta, en los 6ltimos cinco afios ha registrado un aumento sostenido apre-
ciandose las mayores diferencias entre los afios 1990-92.

La economia Argentina ha sufrido en los ultimos afios grandes cambios estruc-
turales inducidos en general por cambios econ6micos globales, que como pais neta-
mente exportador debi6 adoptar para mantener esa condici6n. EI mercado de la
miel, como producto alimenticio, no escapa a las condiciones generales del merca-
do mundial que exige entre otras cosas mayor agresividad, mayor competitividad,
mayor concentraci6n, etc.

En este contexto es que se debe potenciar la integracion horizontal, es decir
lograr interrelaciones entre unidades productivas que permitan potenciar el nego-
cio; y. par otro lado la integracion vertical, 0 sea, coordinar la cadena comercial
bajo una misma gesti6n.

Ampliando un poco mas estos conceptos puede decirse que:
Integracion Horizontal: es el trabajo en forma colectiva para reducir cos-
tos, acceder a tecnologias e inversiones que por si solos les estarfa vedado
y cualquier otra acci6n conjunta que aprovechando las economias de esca-
la que se producen permita participar con protagonismo en esta economia
globalizada.
Integracion Vertical: es el proceso a traves del cual se produce la coar-
dinaci6n de la cadena comercial -procesos de producci6n, transformaci6n
y comercializaci6n- en cabeza de una misma gesti6n. En otras palabras, es
cuando un mismo productor comienza a transitar el camino de la comer-
cializaci6n de su producci6n primaria con el objetivo de eliminar interme-
diarios y mejorar su rentabilidad.

Estructura y desarrollo de la comercializaci6n
-------···-interna y externa

La comercializaci6n de la miel es el otro componente fundamental de la activi-
dad apicola (el primero es la producci6n), a traves de la cual el productor obtiene



mayores 0 menores precios que Ie permitini pagar los gastos de producci6n e ir
amortizando la inversi6n. Los principales canales de comercializaci6n, en nuestro
pais, son los siguientes:

Venta a traves de acopiadores, ventra directa en el mercado intemo, venta
directa a exportadores, venta directa al Pllblico a traves de un servicio de
fa<;:on, venta directa al mercado externo.

La necesidad de Argentina de insertarse en esta economia globalizada, la menor
participaci6n (en el mundo) de la materia prima en el precio final del producto, las
relaciones mas estrechas entre la industria y los distintos eslabones de la cadena
agroalimentaria, adem as del hecho real que actualmente es el consumidor el que
decide que producir y que producto vender, han lIevado a que se produzcan cam-
bios profundos en los mercados que es necesario eonocer y explorar respecto de la
posibilidad de adaptarse a los mismos.

Organizaci6n de la actividadr-------------- ---------- - Legislaci6n y fiscalizaci6n -

Los prineipales mercados de exportaci6n argentina 10 constituyen la Uni6n
Europea, Estados Unidos de America, Jap6n, Brasil y Reino Unido.

Todo productor 0 empresa interesada en iniciarse en la apicultura 0 en la acti-
vidad exportadora de miel y subproductos, debera conocer y cumplimentar una
serie de requisitos tanto a nivel provincial como ante los organismos nacionales y
mundiales que rigen la producci6n y comercializaci6n de mie!'

En el pais, provincia, localidad y/o municipio procedera a inscribirse como pro-
ductor, solicitar la habilitaci6n del establecimiento y registrar el producto en bro-
matologia.

Posteriormente debera inseribirse en el Registro de Exportadores de la
Administraci6n Nacional de Aduana (A.N.A.) y en el Registro de Exportadores de
Miel, 10 eual se lJeva a cabo en el Departamento de Granja de la Gerencia de
Fiscalizaci6n Ganadera del Servicio Nacional de Sanidad Animal (SENASA).

Legislacion en la provincia de La Pampa:
EI constante aumento de la actividad apicola provincial en estos ultimos diez

afios, ha Ilevado al Poder Legislativo Provincial a readecuar la legislaci6n vigente
sobre este tema. Es asi que en mayo de 1990 se sanciona la LEY N° 1210 -
DEROGANDO LA LEY N° 817 Y ESTABLECIENDO EL NUEVO REGIMEN
LEGAL DE LA APICULTURA EN LA PROVINCIA -

En esta Ley N° 1210, se declara de interes provincial a la abeja domestica, a la
apicultura en general y a la flora apfcola, siempre que esta no se considere plaga 0

perjudicial a otros fines. Se establece que el organismo de aplicaci6n sera la
Direcci6n de Ganaderfa, que actual mente depende del Ministerio de la Producci6n
y de sanciones que seran pasibles los infractores a la misma.

A traves de este instrumento legal, el Poder Ejecutivo expresa la firme inten-
ci6n de prom over la producci6n, industrializaci6n, comercializaci6n y fiscaliza-
ci6n de los productos y subproductos de la apicultura, impulsando estas activida-



des especialmente por intermedio de cooperativas de productores apicolas u otras
formas de asociaci6n de productores. Tambien se propendni a la investigaci6n,
experimentaci6n, extensi6n y apoyo crediticio con el objeto de lograr la instala-
ci6n, incremento y mejoramiento de la apicultura.

I
Muchos son los instrumentos de apoyo y fomento que la actividad apicola posee

actualmente, pero aqui se analizanin solamente aquellos que tienen ingerencia en
el desarrollo de esta actividad en la provincia de La Pampa.

Un aspecto impOltante para el desarrollo y crecimiento de la apicultura es el
concerniente alas politicas crediticias implementadas a tal efecto:

EI Ministerio de la Producci6n de la provincia de La Pampa en forma conjunta
con la Subsecretaria de Planificaci6n y Evaluaci6n de Proyectos y el Consejo
Federal de Inversiones posee dos lineas de credito, que entre otras actividades, con-
templan el financiamiento de la apicultura.

* Operatoria Microemprendimientos Productivos: su objetivo es pro-
mover el desarrollo econ6mico de la Provincia de modo tal, que se con-
vierta en una propuesta de reactivaci6n productiva, distribuci6n del ingre-
so y generaci6n de empleo.
* Operatoria PROMECOM (Programa para el mejoramiento de la
competitividad de las pequeiias y medianas empresas): su objetivo es
financiar la inversion genuina en el sector de la pequefia y mediana
empresa, con el proposito de aumentar su competitividad y ampliar su
capacidad de desarrollo.

Dado que estas dos Ifneas de credito asisten a productores en marcha y
observandose que no existian posibilidades de financiamiento a quienes se halla-
ban iniciandose en la actividad apicola 0 que en muchos casos presentaban proble-
mas para garantizar un credito bancario, el Ministerio de la Producci6n decide
crear, a traves de la Subsecretaria de Planificacion y Evaluaci6n de Proyectos, una
linea de credito financiada con recursos propios que contempla a la apicultura entre
otras actividades. De esta manera surge la operatoria de credito:

* Programa de Apoyo a Proyectos Productivos: su objetivo es promo-
ver el desarrollo econ6mico de la Provincia de modo tal, que se convier-
ta en una propuesta de generacion y reactivaci6n de actividades producti-
vas, distribucion del ingreso y generacion de empleo.

Tambien el Banco de La Pampa en convenio con el Ministerio de la
Producci6n ha lanzado 29 lineas de credito destinadas al sector agropecuario,
comercial, industrial y sector cooperativo/productivo.

Todos estos ofrecimientos crediticios conforman un abanico de posibilidades 10
suficientemente amplio como para decir que la apicultura en La Pampa, se halla
apoyada con financiamiento principalmente desde el sector gubernamental.

Otras acciones de apoyo al desarrollo de la apicultura son las que estan relacio-
nadas con los aspectos sanitarios y el asesoramiento tecnico.

A tal efecto, la provincia de La Pampa adhiere en mayo de 1996 al Plan

Instrumentos de apoyo y fomento



Regional de Sanidad Apfcola (PRSA) creado por Resoluci6n N° 455/95 del
Servicio Nacional de Sanidad Animal (SENASA).

EI plan sanitario surge del esfuerzo conjunto realizado entre el SENASA,
Gobiernos Provinciales y entidades relacionadas con el sector apicola.

Respecto al asesoramiento tecnico, la Provincia cuenta con distintas entidades
publicas y privadas (Gobierno, Universidad Nacional de La Pampa, Cooperativas,
Municipios, Delegaci6n de la Secretarfa de Agricultura, Ganaderfa, Pesca y
Alimentaci6n (SAGPyA), Consultores, etc.) que brindan curs os de capacitaci6n y
asistencia sobre distintos aspectos de la actividad.

r-------------- Conclusiones y perspectivas

Las perspectivas acerca del desarrollo del sector apicola en la provincia de La
Pampa son muy buenas segun se desprende de 10 relatado anteriormente. Se des-
taca el gran crecimiento que esta actividad ha experimentado en los ultimos 7
afios tanto en la producci6n como en la exportaci6n, hasta el momenta indirecta,
aunque ya se observan 10s primeros intentos de exportaci6n directa por parte de
cooperativas que buscan asociarse.

La Pampa se ha ganado a traves de estos afios un lugar destacado a nivel nacio-
nal en 10 que respecta a producci6n y comercializaci6n de la miel, ocupando el
quinto lugar en producci6n con el 5 % del total nacional. Tal vez parezca poco,
pero debemos tener en cuenta el corto tiempo empleado para lograr este lugar y que
ademas no se encuentra tan alejada de sus inmediatas antecesoras: Santa Fe 7,5 %
y Cordoba 9 %.

Una de las razones de la importante aceptaci6n que tiene este producto en el
mercado nacional y porque no a nivel mundial, 10 constituye la calidad del mismo
y el proceso de producci6n considerado casi organico. Los principales atributos
destacados son sus cualidades naturales de color, sabor y aroma.

En la Provincia se pueden obtener mieles muy variadas, desde blancas hasta
oscuras, asf como tam bien de diferentes orfgenes geognificos(pradera, monte alto
de calden, monte bajo en el oeste y de areas bajo riego en la Colonia 25 de Mayo)
y botanicos (mieles monoflorales y poliflorales).

Lamentablemente nuestras mieles son mezcladas, por cuestiones de comer-
cializaci6n y voltlmen, con otras de las demas provincias productoras, y en muchos
casos con mieles provenientes de otros paises, para ser exportadas a granel en tam-
bores de 330 kg. sin ningun tipo de diferenciaci6n. Sin embargo, y a pesar de las
fuertes restricciones -sanitarias, de presentaci6n, etc.- en 10s paises importadores
mas importantes, nuestro pais ha podido sortear con exito los mencionados con-
troles, 10 cual se percibe en las excelentes ventas logradas.

Resta, pues, una fuerte acci6n conjunta del sector publico y privado para man-
tener y buscar ampliar dichos mercados y por sobre todo lograr mercados de miel
fraccionada y diferenciada; esto es, con algun valor agregado adicional como por
ejemplo, utilizaci6n de una marca, denominaci6n de origen, certificaci6n de cali-
dad, etc ..Cabe recordar que La Pampa vende entre el 85 y 90 % de su miel a gra-
nel, quedandose los acopiadores/exportadores y los paises importadores con 10mas



"grueso" del negocio (fraccionamiento y diferenciaci6n).
Es factibJe, por tanto, incrementar los niveles de produccion y por ende de

comercializacion interna y externa de miel pampeana dada Ja aceptaci6n que
esta tiene en los mercados. Sin embargo, desde el lado de la oferta, es necesario
reorganizar la estructura productiva, incorporar tecnologfas y lograr instrumen-
tos que permitan el acopio para vender en el momenta mas oportuno.

Se hace imprescindible la implementacion de un sistema de gestion de cali-
dad que permita mejorar aun mas la calidad de la miel y desarrollar una estrategia
de penetraci6n en los mercados con un producto final diferenciado. Las herra-
mientas disponibles para encarar este cambio radican en el aprovechamiento que se
pueda lograr del Proyecto INTA-PROAPI (Instituto Nacional de Tecnologfa
Agropecuari - Proyecto Integrado de Desarrollo Apfcola), asf como tambien del
plan de capacitaci6n sobre tecnicas de exportaci6n y mercadeo realizado conjunta-
mente por el PROMEX (Programa para el Mejoramiento de las Exportaciones) y
el PROAPI (Proyecto Integrado de Desarrollo Apicola).

Si bien existen en la Provincia varios organismos, empresas y productores que
brindan informaci6n y asesoramiento tecnico, se hace necesario contar con un plan
de capacitacion continua y un centro de informacion permanente que com-
prenda la asistencia en todas las etapas por las que atraviesa un apiario durante el
afio y al que puedan acceder los apicultores mas alejados de las principales ciuda-
des.

En sfntesis: los objetivos generales para ellogro de una reorganizacion de la
estructura productiva del sector apicola, deben estar orientados a detener el
avance de enfermedades que dafian la producci6n, aumentar el numero de col-
menas radicadas en la Provincia, aumentar la productividad por colmena,
agregar valor mediante el fraccionado y/o tipificado e intentar un crecimiento de
la exportacion directa de mie\.

Para esto ultimo, es necesario lograr cierta economia de escala que permita
satisfacer de manera continua a los mercados mas exigentes; asi como tambien
intentar asociaciones 0 alianzas estrategicas entre productores y con empresas
locales relevantes en la comercializaci6n de la miel. A esto hay que sumarle la
obtenci6n de informaci6n sobre caracterfsticas y demandas de los mercados extran-
jeros, oportunidades comerciales, intentos de asociaci6n, participaci6n en ferias y
exposiciones internacionales, entrevistas con grandes cadenas de supermercados,
rondas de negocios, etc.; sin olvidarse de interiorizarse de los requisitos y tramites
para exportar el producto, que por cierto no son pocos.

Pero como dijeramos al comienzo, esta reorganizaci6n productiva s610 se
lograra con la participaci6n responsable de todos los sectores vinculados a esta acti-
vidad.



Anexo Estadfstico

I
I * agua 17%

* glucosa 31%

* lactosa 7,2 %
Constituyentes fundamentales * sacarosa 1,5 %

* proteinas, vitaminas y sales

minerales 0,5%

Protefnas * en pequeiias cantidades.

* piamina, siloclabina, niapina, acido pan-
Vitaminas totenico, piridofina y, fundamental mente,

asc6rbico.

II

Sales minerales
* se encuentran en mayor cantidad en las
mieles oscuras que en las claras'

,

Caracterfsticas qufmicas
* PH bastante bajo (3,9) y una constituci6n
acid a de 0,266 %; nitr6geno 0,0043 %; ami-
noacidos 0,5%-0,1%.

Producci6n (Miles Tn) 1993 1994 1995 1996*

China 176 177 178 90
EE.UU. 104 98 98 871

Argentina 59 64 70 55-60
Mexico 48 42 50 60
Rusia 49 44 44 Sid

Canada 31 33 32 27
Alemania 26 22 37 25
Total 493 480 509 346

Cuadra 2 - Fuente: Direcci6n Nacional de Alimentaci6n en base a datos de
USDA y MEyOSP, C*) Los datos de 1996 son estimados.



I Pars de destino Volumen (Ton) Valor FOB (Millones U$$)

•
I EE,UU. 26619 43,2

Alemania 5162 7,9
Italia 2082 3,3
Japan 1237 2,1
Reino Unido 958 1,5
Otros 2160 4,4
Total 38218 62,4

Cuadra 3 - Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderfa, Pesca y Alimentaci6n (SAGPyA) en base a
datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC).

Importaciones mundiales de miel

Importaciones 1993 1994 1995 1996
(Miles Tn)
Alemania 81 83 90 80
EE..UU. 61 56 40 60
Rusia 1.1 3.6 3.7 sid-------'-'--

Canada 1.5 2.5 4.2 7i---- Total* 146.8 153.4 137.9 147
Cuadra 4 - Direcci6n Nacional de Alimentacl6n en base a datos de USDA y fundaci6n Export AR
*EI total corresponde a 10s principales paises productores_ Los datos de 1996 son estimados.
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I ~el presente trabajo se efectu6 una investigaci6n basica
Resu me n sobre distintos aspectos de la actividad apicola en La Pampa,

a los efectos de contribuir al desarrollo e implementaci6n de
un Programa Apfcola Provincial.

Esta tematica se origina debido al gran crecimiento que la actividad ha experimen-
tado en los ultimos 7 afios (600 % en los ultimos 3 afios) y a la aparici6n de algunos
problemas vinculados al sector. Esto muestra la importancia de reorganizar la estruc-
tura productiva y comercial de la misma.

Sintetizando las conclusiones, se arriba a la necesidad de orientar las acciones y
esfuerzos a detener el avance de enfermedades que dafian la producci6n, aumentar el
numero de colmenas radicadas en la Provincia, aumentar la productividad por colme-
na, dar valor agregado al producto e intentar un crecimiento de la exportaci6n directa
de miel, en 10 posible fraccionada y/o tipificada.
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